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—Har tas forsta stegen
Mot en "designagenda’

Gér det att pa ett lattbegripligt satt visa pa designomradets innovationspotential och design-
forskningens mojligheter att paverka samhallsutvecklingen till det battre? En forutsattning ar en
6kad samverkan mellan olika intressenter for att synliggéra designomradet och tillsammans
formulera en vision, en strategisk forsknings- och innovationsagenda. Det ar vad projektet
"Design for dkad konkurrenskraft” haft pa dagordningen och fortfarande jobbar for.

Designforskning pagar och design-
metodik utévas inom manga omra-
den. Men det ir inte alltid sd synligt
som man skulle 6nska. Forskningen

finansieras bland annat genom statliga

satsningar som sillan sorteras under

ordet ”design”. Sedan hésten 2012 har

projektet ”Design for 6kad konkur-
renskraft” (inom ramen fér Vinnovas
utlysning ”Strategiska forsknings- och
innovationsagendor 2012”) pagatt for

att ta fram en strategisk forsknings-
och innovationsagenda inom design-
omrddet.

PROJEKT SOM FORLANGTS
Projektet har just fite forlangning till

hésten 2013. Arbetet fortsitter alltsa.

De nirmaste manaderna kommer
nimnda designagenda att ligga till
grund for dnnu ett steg mot synlig-
gorandet av designomradets innova-

Design for 0kad konkurrenskraft

Under 2012 och 2013 har SVID tillsammans med en mangd aktérer inom design-
omréadet arbetat fram en nationell agenda for utveckling av designomradet

i Sverige. Arbetet utférs inom ramen for Vinnova-utlysningen Strategiska
forsknings- och innovationsagendor. Arbetet har fatt forlangd tid till september
2013 och har bland annat resulterat i att aktorerna, utifran ett designperspektiv,
konstaterar att Sverige star starkt i forhallande till omvarlden. Arbetet bedrivs i
en Oppen process dar de personer och organisationer som star bakom agendan
utékas under arbetets gang. Den framtagna "designagendan” i A3-format kan
laddas ner som pdf pa www.designagenda.ning.com.

Agendan innehaller bland annat féljande énskvéarda lage:

”Sverige ar en nation som tar design pa allvar och agerar darefter. Vi uppnar en
starkare svensk konkurrenskraft genom 6kad insikt om potentialen i design inom
naringslivet och offentlig sektor. Vi har starkt anvandarfokus i offentlig och privat
produkt- och tjansteutveckling. Vi har en h6g medvetenhet om vad design &r.
Sverige har starka och internationellt konkurrenskraftiga designutbildningar samt

valkand och anvand designforskning.”

tionspotential. Mdlet for en strategisk
forsknings- och innovationsagenda
inom designomradet ir att 6ka sam-
verkan mellan olika intressenter och
skapa forutsittningar for manga att
anvinda design, forsta design eller
forska inom omradet.

Initialt i hostas sammankallades
en rad aktorer for att sitta igng ett
arbete som bland annat handlar om
just hur design och designforskning
kan synliggoras, hur designmetodik
kan anvindas i utvecklingen av nya
servicefunktioner och hur olika intres-
senter ska kunna arbeta tillsammans
for att forverkliga idéerna.

VIKTIGA DISKUSSIONSPUNKTER
Workshops och diskussionsméten
ignades dt att bena upp fragor som:
Hur kan existerande resurser och
infrastruktur fér innovationssatsningar
anvindas smartare for fler tjinstein-
novationer? Hur kan design bidra till
fler tjinsteinnovationer? P4 vilket sitt
ar design ett svenskt styrkeomrdde?
Forskningssituationen, bide inom och
utanfor universiteten, genomlystes.
Det gillde att fa till stdnd en bred
analys, hdllbar éver tid och férankrad
hos deltagarna som kom fran flera
skilda filt. Dir fanns designforskare,
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Koncentrerat agenda-arbete under stundtals avslappnade former.
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praktiserande designer, privata och
offentliga utbildningssamordnare och
forskningsfinansiirer. Samt represen-
tanter fran SVID, som stod som vird
for arrangemangen.

S& smaningom blev nio olika
behov tydliga; behov som ringar in
det fortsatta arbete som krivs for att
samhillet ska kunna tillgodogora sig
den designkunskap och designforsk-
ning som redan finns — och utveckla
den. Behoven grupperades under tre
nyckelord: kunskap, ledarskap och
medvetenhet.

Inom temat kunskap behéver man
”anvinda och hitta redan finansierad
och publicerad designforskning och de-
signrelevant forskning”, ha tvirkompe-
tens samt kunna "utforska framtidens
mojligheter”.

Inom temat ledarskap ror det sig
om att f3 in designmedvetna beslutsfat-
tare i féretag och offentlig sektor, om
att hitta ”strukturer for design som
process for innovation och utveckling”
samt att dstadkomma kunskapsutbyte
inom designomradet.

Inom det tredje temat, medveten-
het, handlar behoven om att ”ta
initiativ till debatt for att utveckla och
bredda designbegreppet och 6ka med-
vetenheten om design”, om att kunna
beskriva virdet av design” samt att visa
”design som ett alternativt prototyp-
drivet arbetssitt som foreslar relevanta

helheter”.

Till samtliga behovsformuleringar
arbetades forslag pa dtgirder fram och
likas3 forslag pa aktorer, som har vik-
tiga roller for att utféra insatser inom
ramen fér behoven.

Allesammans star nu att 1dsa pa
designagendans A3-blad. Tillsam-
mans med det gemensamt formulerade
onskade liget infor framtiden (det vill
sdga ar 2020) i fem punkter:
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B Sverige dr en nation som tar design
pa allvar och agerar direfter.

Vi uppndr en starkare svensk kon-
kurrenskraft genom 6kad insikt
om potentialen inom design, hos
niringsliv och offentlig sektor.

M Starkt anvindarfokus i offentlig
och privat produkt- och tjanste-
utveckling.

B Medvetenhet om att design ar en
anvindarcentrerad utvecklingspro-
cess dir utforskande prototyparbete
ger forslag till relevanta helheter.

B Starka och internationellt konkur-
renskraftiga designutbildningar.

B Vilkind och anvind design-
forskning.

Under arbetet med agendan framkom
att det finns dnnu flera aktoérer som
borde kunna involveras i ett fortsatt
arbete. Likasa att den 6ppna proces-
sen dr viktig. Mdnga madste kdnna sig
delaktiga; designagendan igs inte av
nigon utan av alla inblandade aktorer.
Bo Westerlund, Sten Ekman och Anna
Romboli var ndgra av deltagarna. Vad
tyckte de om arbetssitt och slutresul-
tat?

— Jag tycker att agendadokumentet
ir en rimlig presentation pa detta be-
grinsade format och jag kinde att jag
kunde bidra bidde med mina erfarenhe-
ter av designforskning och utifrin den
undervisning jag bedriver av doktoran-
der i design. Ett fortsatt agendaarbete
madste vara gemensamt, sammanhallet
och inkluderande, menar Bo Wester-
lund.

Bo Westerlund ir professor i
industridesign och foér nirvarande fore-
stindare for Designfakulteten. Han
deltog i ett antal maildiskussioner, en
workshop om designforskning samt i
ett arbetsmote om designforskning och
samverkan — sammanlagt tvi dagar.

Sten Ekman, doktor i innovations-

teknik vid Milardalens Hogskola,
Akademin fér Innovation, design och
teknik var med i workshops om idé-
utveckling.

— Designagendan i A3-format,
fungerar bra och ir tydligt. Mitt
perspektiv och forskningsomrade ir
innovation, vilket de andra inte hade
lika tydligt. Jag kunde troligen vidga
synen till att iven omfatta innovation
och design, menar han.

— P4 sin plats vore med en fordju-
pad ansokan till Vinnova under hésten,
for att fa resurser till ett storre projekt
baserat pa designagendan. Design och
innovation integreras alltmer idag,
men jag tror att SVID ir den organisa-
tion i Sverige som bist kan fa detta att
fungera i ett storre projekt genom sitt
omfattande nitverk. De flesta andra
som kommer att soka pengar kommer
nog att gora det utifrdn ”innovations-
perspektivet” enbart. Vi maste lyfta
upp design mer i innovationsproces-
serna. Ansokningsarbetet bor involvera
bade designkompetens och innova-
tionskompetens — bide frin akademier
och niringsliv.

Slutligen Anna Romboli som i sin roll
pa design- och innovationsforetaget
Veryday har kontakt med bade svenska
och internationella féretag och orga-
nisationer som arbetar strategiskt med
design. Hon var med i den think-tank
som fungerade som bollplank och
som forde fram kunskaper och olika
infallsvinklar pa hur design bidrar till
innovations- och utvecklingskraft for
Sverige.

— Det initiala milet fér agenda-
arbetet var ju att formulera ”varfor
design ir viktig for svensk konkurrens-
kraft”. For att fi med sig de nyckelak-
torer som behovs for att driva frigan
vidare ir niringslivets kunskap och
intresse avgorande. Dirfor var det en
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Designagendan innehéller information om nuldge, behov och framtidsscenarier. Har finns en rad praktiskt formulerade fragor att utga fran i en framtida fortsattning av

arbetet. Langst ner en Gversikt av de sammankomster, workshops och sé vidare som ledde fram till agendan.

angeligen vinkel for mig i arbetet. Vad
giller designforskning dr vart foretag
bade en part som producerar och
bidrar till forskning, samtidigt som vi
ir mottagare av den designforskning
som bedrivs. P4 s sitt har jag haft
mojlighet att fi olika perspektiv pa
forskningsfragor.

Om slutresultatet siger hon sa hir:

— Jag tycker A3-"kartan” forenklar
och tydliggor situationen. Det ir
mycket som ska med och en rejil
utmaning att fé in allt pa ett 6ver-
skadligt sitt. Jag tycker att agendan
ar tillrackligt konkret utan att vara for

detaljerad. Jag hoppas att den blir ett
bra underlag som kan anvindas for att
driva arbetet vidare.

— Agendaarbetet har varit ett bra
initiativ och kan férhoppningsvis ses
som starten pd nigot som vi saknar
i Sverige idag. Jag hoppas att arbetet
fortsitter s att vi ocksa far se resultat
framover. En del idéer kring hur arbe-
tet ska fortsittas finns redan och jag
tror att en av de stora utmaningarna ir
att etablera en gemensam, sammanhal-
lande kraft som driver och prioriterar
sd att arbetet inte stannar av. Mdnga
av de atgirder som krivs ir inte sidant

som verkstills 6ver en natt, det krivs
langsiktigt engagemang,.

ARBETET FORTSATTER
Sjalvklart dr det sa. Att gora design-
omradets och designforskningens
innovationspotential allmint erkind
kriver mer dn en vision formulerad i
ord pd ett papper. Det handlar om att
fortsitta gora och gemensamt lyfta
fram det som gors.

Lotta Jonson
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